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In der Werbesprache werden verschiedenste stilistische Mittel benutzt, um mdglichst effektvoll auf die po-
tentielle Kduferschaft einzuwirken. Besondere Popularitit genieBt momentan der Einsatz von Phraseologis-
men (Sprichworter, Redensarten, gefliigelte Worte, Werbeslogans etc.). Diese werden von den Werbefach-
leuten in normaler Form verwendet oder auf kreativ sprachspielerische Weise abgewandelt, wobei das je-
weilige Werbemedium eine wichtige Rolle spielt. Die vorliegende Arbeit untersucht die Verwendungsbe-
sonderheiten von Phraseologismen in Werbeanzeigen, Radio- und Fernsehspots und geht stilistischen und
pragmatischen Aspekten nach.

Aus dem Inhalt: U.a. Intermedialer Vergleich von Phraseologismen in Anzeigen-, Radio- und Fernsehwer-
bung hinsichtlich Typ, Modifikationsverfahren, Sprachform, Position und Gespréchsform — Befragung zur
Rezeption von Phraseologismen in Werbeanzeigen.
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